REGULAMIN KONKURSU #PROWITHKERPRO

(,Regulamin”)
Kampania urodzinowa Kerpro - Lipiec 2026 - kerpro.pl/12urodziny - | am Pro. And | care.

olne, organizator i czas trwania Konkursu

. Niniejszy Regulamin okres$la warunki uczestnictwa oraz zasady przeprowadzania konkursu pod nazwg
#ProWithKerpro (,Konkurs”) organizowanego przez spotke KERPRO Ewa Bielecka Marcin Bielecki spétka
komandytowa z siedzibg w Warszawie, ul. Stefana Zeromskiego 77 lok. U1, 01-882 Warszawa, wpisang do
rejestru przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Miasta
Stotecznego Warszawy w Warszawie, Xl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod
numerem KRS: 0000968589, NIP: 5252585899, REGON: 147234706 (,Organizator”).

. Konkurs prowadzony jest w ramach kampanii urodzinowej z okazji 12-lecia Organizatora.

. Konkurs trwa od dnia 6 lipca 2026 roku od godz. 00:00 do dnia 30 lipca 2026 roku do godz. 23:59 (,Okres
Trwania Konkursu”).

. Konkurs prowadzony jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;j.

. Konkurs prowadzony jest za posrednictwem strony internetowej Organizatora, tj. kerpro.pl/12urodziny
(,Strona Konkursu”).

. Wyniki konkursu ogtoszone zostang w dniu 31 lipca 2026 roku podczas transmisji na zywo (live) na profilu
Organizatora w serwisie Instagram @kerpro, prowadzonej przez Ewe Bieleckg i Marcina Bieleckiego.
Organizator ogtosi wyniki Konkursu réwniez na Stronie Konkursu.

. Uczestnictwo w Konkursie jest jednoznaczne z o$wiadczeniem Uczestnika, ze zapoznat sie z Regulaminem
i akceptuje jego tresc.

. Konkurs nie stanowi gry hazardowej w rozumieniu ustawy z dnia 19 listopada 2009 roku o grach
hazardowych (Dz. U. z 2009, nr 201, poz. 1540, t.j. z 10 kwietnia 2025 roku, Dz. U. z 2025 r., poz. 595), w
szczegolnosci gry losowej, loterii promocyijnej, loterii fantowej, zaktadu wzajemnego, gry w karty ani gry na
automatach.

. Organizator jest przyrzekajacym nagrode w rozumieniu art. 919-921 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku
Kodeks cywilny (Dz. U. z 1964, nr 16, poz. 93, t.j. Dz.U. z dnia 27 maja 2026 roku, Dz. U. z 2026, poz. 795).

§ 2. Uczestnicy i warunki uczestnictwa w Konkursie

. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ osoba fizyczna prowadzaca jednoosobowg dziatalno$¢ gospodarcza,
ktorej dziatalnos¢ zawodowa zwigzana jest z profilaktykg i ochrong zdrowia lub kosmetyka, jak réwniez osoba
fizyczna nieprowadzgca dziatalnosci gospodarczej, posiadajgca konto studenckie w sklepie internetowym
Organizatora (,Uczestnik”) oraz dokonujgca zakupu w zwigzku z prowadzong przez siebie dziatalnoscig
gospodarczg oraz posiadajgca aktywne i zweryfikowane konto w sklepie internetowym Organizatora pod
adresem www.kerpro.pl (,Strona Organizatora”).

. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Organizatora, osoby wspétpracujgce z Organizatorem na
podstawie uméw cywilnoprawnych lub w ramach prowadzonej dziatalnosci gospodarczej, wspdlnicy
Organizatora, a takze pracownicy, wspoétpracownicy, cztonkowie organéw, wspaolnicy oraz osoby uprawnione
do reprezentacji spétki Satin Podologia Izabella Piotrowska Ewa Bielecka sp. j. (KRS: 0000684068) oraz
pracownicy i wspotpracownicy przedsiebiorcy prowadzgcego dziatalnos¢ gospodarcza pod firmg Futopia
Marcin Bielecki (NIP: 5252376090), jak réwniez pracownicy i wspoétpracownicy agencji i podmiotéw
reklamowych wspotpracujgcych z Organizatorem przy organizacji Konkursu.

. Wytgczenie, o ktorym mowa w § 2 ust. 2, obejmuje réwniez cztonkdéw najblizszej rodziny wskazanych tam
0s6b, przez ktorych rozumie sie: maizonkéw, osoby pozostajgce we wspdlnym pozyciu, wstepnych,
zstepnych, rodzehstwo, osoby pozostajgce w stosunku przysposobienia.

. Udziat w konkursie jest dobrowolny, nie wymaga od Uczestnika wniesienia odrebnej optaty. Warunkiem
udziatu w Konkursie jest jednak ztozenie zamowienia okreslonego w § 2 ust. 5 ponizej.


http://www.kerpro.pl/

5. Uczestnik przystepuje do Konkursu jeden raz, z chwilg zlozenia pierwszego zaméwienia na Stronie
Organizatora w Okresie Trwania Konkursu o wartosci co najmniej 1.000,00 zt (stownie: jeden tysigc ztotych
00/100) brutto (,Zamoéwienie Kwalifikujace”).

6. Wskazana w ust. 5 powyzej wartos¢ Zamoéwienia Kwalifikujgcego musi zosta¢ osiggnieta w ramach jednego
Zamoéwienia Kwalifikujgcego.

7. Za Zamoéwienie Kwalifikujgce uwaza sie wytgcznie zamowienie skutecznie ztozone, optacone i nieanulowane
oraz niezwrocone; zwrot, anulowanie lub odstgpienie od takiego zamodwienia powoduje wykluczenie
z Konkursu.

8. W Konkursie wezmg udzial wylgcznie Uczestnicy, ktérych Zamoéwienie Kwalifikujgce zostanie
zarejestrowane przez Organizatora w Okresie Trwania Konkursu. O zachowaniu terminu zlozenia
Zamoéwienia Kwalifikujgcego decyduje data i godzina jego zarejestrowania w systemie teleinformatycznym
Organizatora.

9. Zlozenie przez Uczestnika w Okresie Trwania Konkursu kolejnych zaméwien, w tym kolejnych Zamowien
Kwalifikujgcych, nie stanowi ponownego ani odrebnego przystgpienia do Konkursu, nie powoduje
wielokrotnego uczestnictwa ani powstania dodatkowych zgtoszeri konkursowych. Jednemu Uczestnikowi
przystuguje w Konkursie jedno uczestnictwo, powigzane z jego zweryfikowanym kontem na Stronie
Organizatora, identyfikowanym numerem NIP.

10. Po ztozeniu Zamoéwienia Kwalifikujgcego, Uczestnik przez caty Okres Trwania Konkursu gromadzi pule
punktow, na ktérg sktadaja sie:

10.1. punkty za publikacje w mediach spotecznosciowych, przyznawane na zasadach okreslonych w § 4 ust.
2—6 Regulaminu (,Punkty SoMe”),

10.2. punkty za polecenia, przyznawane na zasadach okreslonych w § 4 ust. 7-9 Regulaminu (,Punkty
Referralowe”).

11. Uprawnienie Uczestnika do gromadzenia Punktéw SoMe oraz Punktéw Referralowych powstaje z chwilg
ztozenia przez Uczestnika Zamoéwienia Kwalifikujgcego i trwa do konca Okresu Trwania Konkursu. Punkty
wynikajgce ze zdarzen zaistniatych po uptywie Okresu Trwania Konkursu nie sg uwzgledniane.

12. Punkty SoMe oraz Punkty Referralowe zgromadzone przez Uczestnika nie podlegajg przeniesieniu na inny
podmiot, wymianie na ekwiwalent pieniezny ani fgczeniu z punktami innego Uczestnika.

§ 3. Kategorie nagréd

1. Fundatorem nagrod przewidzianych w Konkursie jest Organizator.

2. W Konkursie przewidziano dwie grupy nagrodowe (grupa nagrodowa 1 oraz grupa nagrodowa 2),
o ktérych mowa w ust. 6 i 7 ponizej. Uczestnik bierze udziat wytgcznie w jednej grupie nagrodowe;.

3. O przynaleznosci Uczestnika do grupy nagrodowej decyduje wartos¢ pierwszego Zaméwienia
Kwalifikujgcego ztozonego przez Uczestnika w Okresie Trwania Konkursu, w ten sposoéb, ze:

3.1. zilozenie pierwszego Zamowienia Kwalifikujgcego o wartosci od 1 000,00 zt do 1 499,99 zt brutto

kwalifikuje Uczestnika do grupy nagrodowej 1 (,Grupa Nagrodowa 1),
3.2. zilozenie pierwszego Zamoéwienia Kwalifikujgcego o wartosci co najmniej 1 500,00 zt brutto
kwalifikuje Uczestnika do grupy nagrodowej 2 (,Grupa Nagrodowa 2”).

4. Wartos¢ ani liczba zaméwien ztozonych przez Uczestnika po pierwszym Zamoéwieniu Kwalifikujgcym nie
zmienia przynaleznosci Uczestnika do grupy nagrodowej, w tym nie powoduje awansu do Grupy
Nagrodowej 2.

5. W kazdej grupie nagrodowej przewidziano cztery nagrody rzeczowe, z ktorych:

5.1. jedna przyznawana jest wylgcznie na podstawie najwyzszej tacznej liczby Punktéw SoMe oraz
Punktow Referralowych zgromadzonych przez Uczestnika w danej grupie nagrodowej (,Nagroda
Punktowa”);

5.2. trzy pozostate nagrody przyznawane przez jury konkursowe na podstawie oceny aktywnosci
konkursowej Uczestnikdw, zgodnie z kryteriami okreslonymi w Regulaminie (,Nagrody Jury”).

6. Wykaz nagrdd w Grupie Nagrodowej 1 (prég: Zamowienie Kwalifikujgce od 1 000,00 zt brutto) przedstawia
ponizsza tabela:



Grupa Nagrodowa 1 — zamowienie od 1 000,00 zt (stownie: jeden tysiac ztotych 00/100) brutto

Nagroda Sposoéb przyznania Wartos¢é

Nagroda nr 1 - Ranking punktéw (Nagroda Punktowa) do 4.000,00 zt brutto
Profesjonalna sesja

fotograficzna

(Uczestnik +
gabinet) 1 szt.

Nagroda nr 2 Ocena jury (Nagroda Jury) 1.500,00 zt brutto
Bizuteria Tous

Bon do realizacji

1 szt.

Nagroda nr 3 Ocena jury (Nagroda Jury) 1.500,00 zt brutto
Bizuteria W. Kruk

Bon do realizacji - 1

szt.

Nagroda nr 4 Ocena jury (Nagroda Jury) do 4.163,00 zt brutto
Weekend w Grand

Tiffi Hotel ltawa

1 szt.

7. Wykaz nagréd w Grupie Nagrodowej 2 (prog: Zamowienie Kwalifikujgce od 1 500,00 zt brutto)
przedstawia ponizsza tabela:

Grupa Nagrodowa 2 — zamoéwienie od 1 500,00 zt (stownie: tysigc pieéset ztotych 00/100) brutto
Nagroda Sposdéb przyznania Wartos¢

Nagroda nr 1 Ranking punktéw (Nagroda Punktowa) do 10.000,00 zt brutto
Wyjazd wakacyjny z

oferty serwisu

wakacje.pl

1 szt.

Nagroda nr 2 Ocena jury (Nagroda Jury) do 10.000,00 zt brutto
Wyjazd wakacyjny z

oferty serwisu

wakacje.pl

1 szt.

Nagroda nr 3 Ocena jury (Nagroda Jury) do 10.000,00 zt brutto
Wyjazd wakacyjny z

oferty serwisu

wakacje.pl

1 szt.

Nagroda nr 4 Ocena jury (Nagroda Jury) do 4.163,00 zt brutto
Weekend w Grand

Tiffi Hotel ltawa

1 szt.

§ 4. System punktow

1. System punktowy stuzy do ustalenia fgcznej liczby Punkiéw SoMe oraz Punktéw Referralowych
zgromadzonych przez Uczestnika w Okresie Trwania Konkursu, w szczegolnosci na potrzeby przyznania
Nagrody Punktowej.



2. Punkty SoMe przyznawane sg za publikacje filméw lub postéw graficznych na ponizej wymienionych
platformach spotecznosciowych. Za kazdg zatwierdzong publikacje na kazdej z platform przyznaje sie
1 (jeden) punkt. Uprawnionymi platformami sg: Instagram, TikTok, Facebook, LinkedIn oraz YouTube.

3. Publikacja podlega zaliczeniu i zatwierdzeniu, jezeli tgcznie spetnia nastepujace warunki:
3.1. zawiera hashtag #ProWithKerpro oraz oznaczenie profilu @kerpro,
3.2.  ma forme rolki, wideo lub postu (z wytgczeniem relacji i materiatow typu ,stories"),
3.3. jest publiczna i pozostaje dostepna przez caty Okres Trwania Konkursu,
3.4. jej autorem jest Uczestnik, ktory zgtosit jg do Konkursu w sposoéb okreslony w pkt 3.5. ponizej,

3.5. link do publikacji zostat samodzielnie zgtoszony przez Uczestnika w panelu klienta pod adresem
kerpro.pl/moje-konto, w zaktadce ,Konkurs #ProWithKerpro".

4. Punkty SoMe naliczane sg po weryfikacji publikacji przez Organizatora, w terminie do 48 godzin od
zgtoszenia linku. Organizator moze odmowic¢ zaliczenia publikacji niespetniajgcej warunkéw okreslonych
w ust. 3 powyzej.
5. Liczbe Punktéw SoMe oblicza sie w nastepujgcy sposdb oraz zgodnie z ponizszg tabela:
5.1. publikacje przyporzadkowuje sie do kategorii tematycznych okreslonych w ust. 6 ponizej, w ramach
jednej kategorii tematycznej dana platforma moze byé wykorzystana tylko raz, wobec czego za jedng

kategorie tematyczng Uczestnik moze uzyskaé maksymalnie 5 punktdw (po jednej publikacji na
kazdej z pieciu platform),

5.2. ta sama tres¢ opublikowana na réznych platformach (cross-posting) stanowi odrebna publikacje na
kazdej z platform i wymaga osobnego zgtoszenia linku,

5.3. maksymalna tgczna liczba Punktow SoMe mozliwych do uzyskania przez Uczestnika wynosi 40
punktow (8 kategorii tematycznych x 5 platform x 1 punkt).

Platforma Punkty za Uwagi
publikacje
Instagram (IG) 1 pkt Rolka lub post — nie stories
TikTok 1 pkt Dowolny format wideo
Facebook (FB) 1 pkt Rolka lub post
LinkedIn 1 pkt Post lub wideo
YouTube 1 pkt Dowolny format: film, Short lub Reel

6. Kategorie tematyczne publikaciji:

Nr = Kategoria tematyczna Opis
1 Dlaczego jestes$ Pro? Historia zawodowa, motywacja, profesjonalizm w codziennej pracy.
2 Twdj gabinet, Twoje zasady Standardy, wyposazenie, produkty — i dlaczego wtasnie te.
3 Jaklgabinet zmienit Twoje Finansowo, zawodowo, psychicznie — bez cenzury.
zycie
4 Czego sie nie spodziewatas Zaskoczenia i niespodziewane radosci zawodu podologa.
5 Jestem Pro, bo wiem czego Narzedzia i produkty z gabinetu — i dlaczego im ufasz.
uzywam
6 Rada dla poczatkujacych Jedna rada — albo 12 na 12. urodziny Kerpro. Zaskocz nas.
7 Kerpro w moim gabinecie Przejdz po gabinecie i wskaz palcem co zamawiasz w Kerpro.
8 Post graficzny - | am Pro and | Pobierz grafike z kokpitu i wstaw jako post. Napisz wtasny caption.

care



7. Punkty Referralowe przyznawane sg za skuteczne polecenie, dokonane za posrednictwem przypisanego
Uczestnikowi, unikalnego linku polecajgcego, dostepnego w panelu klienta pod adresem kerpro.pl/moje-
konto po ztozeniu przez Uczestnika Zamoéwienia Kwalifikujgcego. Skuteczne polecenie zachodzi, gdy
nowy klient, tj. podmiot posiadajgcy numer NIP nieistniejgcy dotychczas w bazie Organizatora, dokona za
posrednictwem tego linku rejestracji konta oraz ztozy pierwsze zamowienie w Okresie Trwania Konkursu,
a zamoéwienie to zostanie skutecznie optacone, zrealizowane, nieanulowane i niezwrécone (,Skuteczne
Polecenie”).

8. Za kazde Skuteczne Polecenie Uczestnik otrzymuje 3 (trzy) Punkty Referralowe. Punkty Referralowe
przyznaje sie jednorazowo, po fgcznym spetnieniu warunkoéw, o ktérych mowa w ust. 7 powyzej. Nie
przyznaje sie punktow czesciowych za samg rejestracje bez ztozenia zaméwienia, ztozenie zamowienia
bez jego optacenia ani za zamdwienie niezrealizowane, anulowane lub zwrdcone.

9. Liczba Punktow Referralowych nie jest limitowana. Polecenia pozorne oraz dokonane z wykorzystaniem
fikcyjnych lub wtasnych numeréw NIP nie podlegajg zaliczeniu i stanowig podstawe wykluczenia
z Konkursu.

10. taczna pula punktéw Uczestnika stanowi sume Punktéw SoMe oraz Punktéw Referralowych
zgromadzonych w Okresie Trwania Konkursu, zgodnie z limitami okreslonymi w tabeli ponizej. Liczba
Punktéw SoMe nie moze przekroczy¢ 40 (czterdziestu) punktow, natomiast liczba Punktéw Referralowych
jest nielimitowana. £aczna pula punktéw Uczestnika nie jest ograniczona.

Zrédto punktéow Maks. punktow Uwagi

Publikacje SoMe 40 pkt 8 kategorii x 5 platform x 1 pkt
Skuteczne Polecenie Bez limitu 3 pkt za kazde skuteczne polecenie
taczna pula punktow 40 pkt + Punkty —

Referralowe

§ 5. Wytonienie zwyciezcow

1. Laureaci Nagréd Punktowych (Nagroda nr 1) oraz Nagrdéd Jury (Nagrody nr 2-4) sg wytaniani odrebnie
w ramach kazdej grupy nagrodowej, zgodnie z zasadami okreslonymi w niniejszym paragrafie.

2. Nagroda Punktowa przyznawana jest wytacznie na podstawie fgcznej liczby Punktéw SoMe oraz Punktéw
Referralowych zgromadzonych przez Uczestnika w danej grupie nagrodowej, bez oceny jury, w ten
sposob, ze:

2.1. w Grupie Nagrodowej 1 — Nagrode Punktowg w postaci profesjonalnej sesji fotograficznej otrzymuje
Uczestnik, ktory uzyskat najwyzszag tgczng liczbe Punktéw SoMe oraz Punktéw Referralowych
sposrod Uczestnikow zakwalifikowanych do Grupy Nagrodowej 1,

2.2. w Grupie Nagrodowej 2 — Nagrode Punktowg w postaci wyjazdu realizowanego za posrednictwem
serwisu wakacje.pl otrzymuje Uczestnik, ktory uzyskat najwyzszg tgczng liczbe Punktéw SoMe oraz
Punktow Referralowych sposréd Uczestnikéw zakwalifikowanych do Grupy Nagrodowej 2.

3. W przypadku uzyskania przez dwdch lub wiecej Uczestnikdw jednakowej, najwyzszej tgcznej liczby
Punktéw SoMe oraz Punktéw Referralowych, o pierwszenstwie do Nagrody Punktowej decyduje wieksza
taczna liczba komentarzy pod wszystkimi publikacjami konkursowymi Uczestnika, stanowigca sume
komentarzy ze wszystkich uprawnionych platform, wedtug stanu na dzien 30 lipca 2026 r. na godzine
23:59.

4. Nagrody Jury przyznaje jury konkursowe, w ktérego sktad wchodzg: Ewa Bielecka, Marcin Bielecki oraz
zaproszony gosc¢ z branzy podologicznej (,Jury”). Caty sktad Jury zostanie ogtoszony przed rozpoczeciem
Konkursu na profilu @kerpro oraz na stronie kerpro.pl/12urodziny.

5. Nagrody Jury przyznawane sg przez Jury na podstawie catosciowej oceny aktywnosci konkursowej
Uczestnikow w danej grupie nagrodowej, z uwzglednieniem nastepujgcych kryteriow i wag:



10.

11.

12.

13.

14.

15.

Kryterium Waga Opis

Liczba punktéw 50% taczna liczba Punktéw SoMe oraz Punktéw Referralowych
zgromadzonych w Okresie Trwania Konkursu

Jakos¢ publikacii 30% Autentyczno$¢ przekazu, warto$¢ merytoryczna, pomystowosc i
zaangazowanie Uczestnika

Zaangazowanie spotecznosci 20% Reakcje odbiorcow pod publikacjami Uczestnika: komentarze,
udostepnienia, zasieg pod publikacjami Uczestnika
Ocena kazdego Uczestnika dokonywana jest odrebnie w ramach kazdego z trzech kryteriéow w skali od 0
do 100 punktéw (,Ocena Czastkowa”).

W kryterium ,Liczba punktéw” Ocena Czagstkowa jest ustalana proporcjonalnie do tgcznej liczby Punktow
SoMe oraz Punktéw Referralowych zgromadzonych przez Uczestnika wzgledem najwyzszej fgcznej liczby
punktow uzyskanej przez Uczestnika w danej grupie nagrodowej. Uczestnik z najwyzszg tgczng liczbg
punktoéw w danej grupie otrzymuje w tym kryterium 100 punktéw.

W kryterium ,Jakos$¢ publikacji” Jury ocenia w szczegdlnosci autentycznosc¢, wartos¢ merytoryczng,
starannos¢, pomystowos¢ oraz zgodnos¢ publikaciji z tematykg Konkursu i warto$ciami kampanii ,| am
Pro. And | care.”

W kryterium ,Zaangazowanie spotecznosci” Jury uwzglednia reakcje odbiorcow pod publikacjami
Uczestnika, w szczegolnosci komentarze, udostepnienia oraz zasieg publikacji, wedtug stanu na dzien 30
lipca 2026 r. na godzine 23:59, o ile dane te sg mozliwe do zweryfikowania przez Organizatora.

Wynik koncowy Uczestnika ustala sie jako sume Ocen Czgstkowych przemnozonych przez wagi
przypisane poszczegolnym kryteriom, zgodnie z nastepujgcym wzorem:
Wynik koncowy = (Ocena Czastkowa za liczbe punktow x 50%) + (Ocena Czgstkowa za jakos¢ publikacii
x 30%) + (Ocena Czgstkowa za zaangazowanie spotecznosci x 20%).

Ocena Jury w zakresie kryteriow ,Jako$¢ publikacji” oraz ,Zaangazowanie spotecznosci” ma charakter
merytoryczny i oceny oraz jest dokonywana kolegialnie. Z przebiegu obrad i rozstrzygniecia Jury
sporzadza sie protokot, ktory Organizator przechowuje na potrzeby ewentualnego postepowania
reklamacyjnego.

Jeden Uczestnik moze otrzymac¢ w Konkursie maksymalnie jedng nagrode w ramach grupy nagrodowe;j,
do ktérej zostat zakwalifikowany.

Uczestnik, ktéremu przyznano Nagrode Punktowa, nie jest brany pod uwage przy przyznawaniu Nagréd
Jury.

Jezeli Uczestnik, ktory uzyskat najwyzszg fgczng liczbe Punktow SoMe oraz Punkiow Referralowych,
zostat wykluczony z Konkursu, zrezygnowat z nagrody albo utracit prawo do Nagrody Punktowej, Nagroda
Punktowa przypada kolejnemu Uczestnikowi z tej samej grupy nagrodowej, ktéry uzyskat najwyzszag
taczng liczbe punktow.

Jezeli Uczestnik wybrany przez Jury zostat wykluczony z Konkursu, zrezygnowat z nagrody albo utracit
prawo do Nagrody Jury, Jury moze przyzna¢ te nagrode innemu Uczestnikowi z tej samej grupy
nagrodowej, spetniajgcemu warunki udziatu w Konkursie.

§ 6. Ogloszenie wynikéw i przekazanie nagréd

Fundatorem i podmiotem wydajgcym nagrody jest Organizator. Prawo do nagrody jest niezbywalne.
Nagrody rzeczowe nie podlegajg wymianie na ekwiwalent pieniezny ani na inne swiadczenia, chyba ze
Regulamin wyraZnie stanowi inacze;.

Nagrody w postaci wyjazdéw realizowanych z oferty serwisu wakacje.pl wydawane sg w formie bonu
o wartosci 10 000,00 zt brutto, uprawniajgcego do jego wykorzystania w serwisie wakacje.pl. Uczestnik
samodzielnie wybiera dowolny kierunek oraz termin sposrdd aktualnej oferty serwisu wakacje.pl i przy
uzyciu bonu dokonuje rezerwacji wyjazdu bezposrednio za posrednictwem serwisu, w granicach
dostepnosci oferty oraz okresu waznosci bonu. Jezeli koszt wybranego wyjazdu przekracza wskazany
budzet, réznice pokrywa Uczestnik; jezeli jest nizszy, niewykorzystana cze$é¢ budzetu nie podlega
wyptacie.



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Nagroda w postaci pobytu w Grand Tiffi Hotel ftawa wydawana jest w formie bonu pobytowego. Uczestnik
samodzielnie kontaktuje sie z hotelem i dokonuje rezerwacji wybranego terminu, w granicach dostepnosci
hotelu oraz okresu waznosci bonu.

Nagrody w postaci bizuterii Tous oraz bizuterii W. Kruk realizowane sg w formie bonéw zakupowych do
wykorzystania odpowiednio w sklepach sieci Tous oraz W. Kruk, o wartosci wskazanej w § 3 Regulaminu.
Bony podlegajg realizacji na zasadach okreslonych przez ich wystawce, w szczegodlnosci w zakresie
terminu waznosci, dostepnosci produktow oraz sposobu wykorzystania bonu. Niewykorzystana warto$¢
bonu nie podlega wyptacie w pienigdzu.

Organizator zastrzega sobie prawo zastgpienia nagrody inng nagroda o réwnej lub wyzszej warto$ci
w przypadku jej niedostepnosci, w szczegdlnosci wycofania nagrody z oferty dostawcy lub braku
mozliwosci jej realizacji z przyczyn niezaleznych od Organizatora. Organizator nie ponosi
odpowiedzialnosci za dostepnos¢ wybranego przez Uczestnika terminu, kierunku lub $wiadczenia
w ofercie dostawcy.

Wyniki Konkursu zostang ogtoszone w dniu 31 lipca 2026 r. o godzinie 13:00 podczas transmisji na zywo
(live) na profilu Organizatora w serwisie Instagram @kerpro.

Wyniki Konkursu publikowane sg réwniez na stronie kerpro.pl/12urodziny w formacie ograniczajgcym
zakres danych osobowych zgodnie z zasadg minimalizacji danych wynikajgcg z RODO, tj. poprzez
wskazanie imienia, pierwszej litery nazwiska, miejscowosci, grupy nagrodowej oraz rodzaju przyznanej
nagrody (przyktad Marta P. z Warszawy — Grupa Nagrodowa 1, Nagroda Jury nr 2).

Uczestnik powiadamiany jest o przyznaniu Nagrody wiadomoscig prywatng wystang za posrednictwem
platformy spotecznosciowej, na ktérej Uczestnik dokonywat publikacji konkursowych oraz wiadomoscig e-
mail na adres przypisany do jego konta w Sklepie Organizatora.

Uczestnik zobowigzany jest, w terminie 7 (siedmiu) dni kalendarzowych od dnia powiadomienia,
potwierdzi¢ przyjecie Nagrody oraz przekaza¢ dane niezbedne do jej wydania lub realizacji. Brak
odpowiedzi w powyzszym terminie oznacza rezygnacje z nagrody. W takim przypadku Nagroda Punktowa
moze zostaC przyznana kolejnemu Uczestnikowi z listy rankingowej w danej grupie nagrodowej,
a Nagroda Jury moze zosta¢ przyznana innemu Uczestnikowi wskazanemu przez Jury.

Przekazanie Uczestnikom nagréd nastepuje w sierpniu 2026 r. Termin wydania nagrody Uczestnikowi jest
niezalezny od terminu jej wykorzystania. W przypadku nagréd w formie bonu lub vouchera termin
wykorzystania Uczestnik ustala bezpo$rednio z dostawcg Swiadczenia, w granicach jego aktualnej oferty
oraz okresu waznosci bonu.

Wydanie Nagréd nastepuje zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa podatkowego z uwzglednieniem
statusu Uczestnika.

W przypadku Uczestnika, ktéry nie prowadzi dziatalnosci gospodarczej, wartos¢ Nagrody stanowi
przychod podlegajacy zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od oséb fizycznych w wysokosci 10%,
zgodnie z art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od os6b fizycznych.
Ptatnikiem tego podatku jest Organizator, ktéry pobiera go i odprowadza od wiasciwego urzedu
skarbowego.

Jezeli Nagroda przyznana Uczestnikowi, ktory nie prowadzi dziatalnosci gospodarczej, ma charakter
nagrody rzeczowej lub innej nagrody niepienieznej (w tym bonu lub vouchera), Organizator przyznaje
temu Uczestnikowi dodatkowag nagrode pieniezng w wysokosci 11,11% wartosci Nagrody, zaokraglonej
w goére do petnego ztotego, odpowiadajgcej facznemu zryczattowanemu podatkowi dochodowemu
naleznemu od sumy wartosci Nagrody.

Dodatkowa nagroda pieniezna, o ktérej mowa w ust. 13 powyzej, nie jest wyptacana Uczestnikowi, lecz
w catosci pobierana i odprowadzana przez Organizatora, jako ptatnika, tytutem zryczaitowanego podatku
dochodowego, o ktérym mowa w ust. 12 powyze;.

Uczestnik, ktdry nie prowadzi dziatalnosci gospodarczej zobowigzuje sie przekaza¢ Organizatorowi,
w terminie 7 dni od dnia powiadomienia o przyznaniu Nagrody, dane niezbedne do wykonania przez
Organizatora obowigzkéw ptatnika, w tym w szczegdlnos$ci: imie, nazwisko, adres zamieszkania, numer
PESEL oraz nazwe i adres wiasciwego dla tego Uczestnika urzedu skarbowego.

W przypadku Uczestnika prowadzgcego jednoosobowg dziatalno$é gospodarczg, Nagroda uzyskana
w zwigzku z prowadzong dziatalno$cig stanowi przychdd z tej dziatalnosci. Obowigzek uiszczenia podatku
dochodowego od Nagrody lezy po stronie takiego Uczestnika.



§ 7. Reklamacje

1. Uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia reklamacji dotyczacej przebiegu Konkursu, w szczegolnosci
sposobu naliczenia punktéw, wytonienia zwyciezcdw, przyznania, wydania lub realizacji nagrod.

2. Reklamacje skiada sie w terminie 14 (czternastu) dni od dnia ogtoszenia wynikow Konkursu,
a w przypadku reklamac;ji dotyczgcej wydania lub realizacji nagrody, w terminie 14 (czternastu) dni od dnia
zaistnienia zdarzenia stanowigcego podstawe reklamaciji.

3. Reklamacje mozna ztozy¢:

3.1.w formie pisemnej - na adres siedziby Organizatora: KERPRO Ewa Bielecka Marcin Bielecki Spotka
Komandytowa, ul. Stefana Zeromskiego 77 lok. U1, 01-882 Warszawa albo

3.2.w formie elektronicznej - na adres e-mail: marketing@kerpro.pl, w tytule wiadomosci wpisujac
~Konkurs #ProWithKerpro - reklamacja"

4. Reklamacja powinna zawierac¢: imie i nazwisko zgtaszajgcego, adres do korespondencji lub adres e-mail,
oznaczenie konta w Sklepie Organizatora powigzanego z Uczestnictwem (np. numer NIP lub adres e-mail
przypisany do konta) oraz opis i uzasadnienie zgtaszanych zastrzezen, a w miare mozliwosci takze
wskazanie zgdania Uczestnika.

5. Jezeli reklamacja nie zawiera danych umozliwiajgcych jej rozpatrzenie, Organizator moze zwrécic¢ sie do
Uczestnika o jej uzupetnienie w wyznaczonym terminie, nie krotszym niz 7 (siedem) dni. Termin
rozpatrzenia reklamaciji biegnie wowczas od dnia otrzymania uzupetnionej reklamac;ji.

6. Organizator rozpatruje reklamacje w terminie 14 (czternastu) dni od dnia jej otrzymania i w tym terminie
informuje Uczestnika o sposobie jej rozpatrzenia w formie, w jakiej reklamacja zostata ztozona, lub na
wskazany przez uczestnika adres.

7. Reklamacje rozpatruje Organizator. Reklamacje dotyczgce rozstrzygnigé Jury rozpatrywane sa
z uwzglednieniem protokotu, o ktérym mowa w § 5 Regulaminu.

8. Ocena Jury w zakresie kryteriow o charakterze ocennym, w szczegolnosci jakosci publikacji oraz
zaangazowania spotecznosci, nie podlega zmianie w trybie reklamacji, z wyjatkiem przypadkow oczywistej
omyiki, btedu rachunkowego lub naruszenia postanowien Regulaminu.

9. Skorzystanie z postepowania reklamacyjnego jest dobrowolne. Wyczerpanie postepowania
reklamacyjnego nie jest warunkiem dochodzenia roszczen. Postepowanie reklamacyjne nie wytgcza ani
nie ogranicza uprawnien Uczestnika do dochodzenia roszczeh na drodze sadowej, zgodnie
z powszechnie obowigzujgcymi przepisami prawa.

§ 8. Dane osobowe

1. Administratorem danych osobowych Uczestnika jest Organizator. Organizator informuje, ze dane
osobowe Uczestnika bedg przetwarzane zgodnie z rozporzgdzeniem Parlamentu Europejskiego i Rady
(UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w sprawie ochrony oso6b fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) — dalej jako ,RODO”, oraz innymi
przepisami o ochronie danych osobowych.

2. Dane osobowe Uczestnika bedg przetwarzane przez Organizatora w celach zwigzanych z organizacjg
Konkursu, w tym w celu ustalenia zwyciezcéw i wydania nagrody, na podstawie niezbednosci do
wykonania umowy/przyrzeczenia publicznego (art. 6 ust. 1 lit. b RODO), a w zakresie wykorzystywania
materiatéw i wizerunku Uczestnika w celach marketingowych — na podstawie odrebnie wyrazonej zgody
(art. 6 ust. 1 lit. a RODO), a takze w celach zwigzanych z realizacjg prawnie usprawiedliwionych intereséw
Organizatora, w tym rozpatrywania ewentualnych reklamacji i w celach dowodowych na potrzeby obrony
w sprawach dotyczacych roszczen zwigzanych z Konkursem (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. f RODO).
Dane mogg by¢ rowniez przetwarzane w celach zwigzanych z obowigzkami podatkowymi i rachunkowymi
(art. 6 ust. 1 lit c RODO).

3. Dane bedg przetwarzane przez Administratora do czasu rozstrzygniecia Konkursu i wydania nagréd, nie
diuzej niz do uptywu okresu przedawnienia roszczen oraz okresu przechowywania dokumentaciji
wymaganego przepisami o rachunkowosci i prawa podatkowego. Dane bedag przetwarzane w grupie



Kerpro News na portalu Facebook i portalu Instagram do czasu usuniecia wpisu na temat zwyciezcéw
Konkursu przez Organizatora lub Facebook albo Instagram.

Uczestnik Konkursu przyjmuje do wiadomosci, ze podanie danych osobowych jest dobrowolne, przy czym
jest warunkiem koniecznym wziecia udziatu w Konkursie. Niepodanie danych osobowych bedzie
skutkowaé brakiem mozliwosci uczestnictwa w Konkursie.

Dostep do danych mogg mie¢ dostawcy systeméw teleinformatycznych, podmioty $wiadczace ustugi
pocztowe lub kurierskie, operatorzy portali spotecznosciowych, a w przypadku ewentualnych roszczen
réwniez kancelarie prawne i inne podmioty $wiadczace ustugi doradcze na rzecz Organizatora.
Uczestnikowi w kazdym czasie przystuguje prawo dostepu do swoich danych osobowych, otrzymania ich
kopii, ich sprostowania, uzupetnienia, uaktualnienia, zgdania zaniechania przetwarzania, usuniecia
danych osobowych, ograniczenia przetwarzania, wniesienia sprzeciwu co do przetwarzania danych oraz
prawo do przenoszenia danych, cofniecia zgody na ich przetwarzanie — wiecej informacji w art. 12-23
RODO. Nadto przystuguje mozliwos$¢ ztozenia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

_

1.

W przypadku, gdyby jakakolwiek publikacja zgtoszona przez Uczestnika w ramach Konkursu oraz

w Okresie Trwania Konkursu (,Utwor”) miata charakter utworu w rozumieniu ustawy z dnia 4 lutego 1994

roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2025 r. poz. 24, z p6zn. zm.), Uczestnik biorgc

udziat w Konkursie udziela Organizatorowi nieodpfatnej, niewytgcznej licencji, z prawem do udzielania
sublicencji do tego utworu, bez ograniczen czasowych i terytorialnych, na nastepujgcych polach
eksploataciji:

1.1. uzywanie i wykorzystanie utworéw w dziatalnosci Organizatora, w tym dziatalno$ci promocyjne;j,
reklamowej, informacyjnej i ustugowej, w szczegodlnosci w ramach i w zwigzku z kampanig
#ProWithKerpro,

1.2. wytwarzanie, utrwalanie i zwielokrotnianie egzemplarzy utworéw dowolng technikg (w tym technika
zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowg) i w dowolnej formie oraz w dowolnej liczbie
egzemplarzy, a takze ich rozpowszechnianie;

1.3.  wprowadzanie do obrotu, w tym jego zbywanie, najem, dzierzawe i uzyczenie;

1.4. wprowadzanie do pamieci dowolnej liczby komputeréw;

1.5. wprowadzanie i udostepnianie w sieci Internet, Intranet i innych sieciach komputerowych;

1.6. publiczne wykonanie, wystawienie i wyswietlanie utworéw (w tym publiczne udostepnianie utworéw
w taki sposéb, aby kazdy mdégt mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym) oraz
publiczne odtworzenie;

1.7. wykonywanie i zezwalanie na wykonywanie autorskich praw zaleznych;

1.8. dokonywanie skrotow, cie¢, przemontowan, ttumaczen;

1.9.  modyfikowanie catosci utworéw oraz ich pojedynczych fragmentéw, w tym miedzy innymi prawo do
korekty, dokonywania przerdbek, zmian i adaptaciji;

1.10. tgczenie utwordw oraz ich fragmentow z innymi utworami, takze takimi, ktore nie powstaty w wyniku
dziatan Uczestnika;

1.11. odtwarzanie i reemitowanie utworéw;

1.12. nadawanie utwordw za pomocg wizji przewodowej, bezprzewodowej oraz za posrednictwem
satelity;

1.13. swobodne uzywanie i korzystanie z utworéw oraz ich pojedynczych elementéw w zakresie reklamy
i promocji Organizatora oraz podmiotéw od niego zaleznych, a takze dziatajgcych z nim na zasadzie
wspotpracy, oraz upowaznia Organizatora do wykonywania zaleznych praw autorskich.

Sublicenciji, o ktérej mowa w ust. 1 powyzej, Organizator moze udziela¢ w szczegdlnosci podmiotom

Swiadczgcym na jego rzecz ustugi marketingowe i reklamowe oraz operatorom serwisow

spotecznosciowych i platform reklamowych w zakresie niezbednym do korzystania z Utworéw na polach

eksploatacji wskazanych w ust. 1.

Jezeli w Utworze utrwalono wizerunek Uczestnika, Uczestnik na podstawie odrebnie wyrazonej zgody

(art. 81 ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i prawach pokrewnych) zezwala

Organizatorowi na nieodptatne rozpowszechnianie tego wizerunku w zakresie i na polach eksploatac;ji


https://eur-lex.europa.eu/

wskazanych w ust. 1, dla celéw zwigzanych z Konkursem oraz dziatalnoscig promocyjng i reklamowag
Organizatora.

4. Uczestnik oswiadcza, ze przystuguja mu autorskie prawa majgtkowe do Utworu w zakresie
umozliwiajgcym udzielenie licencji i upowaznien okreslonych w niniejszym paragrafie, ze Utwor nie
narusza praw 0s6b trzecich oraz ze dysponuje zgodami wszystkich oséb, ktérych wizerunek zostat
w Utworze utrwalony. Uczestnik oswiadcza ponadto, ze Utwér nie zawiera danych dotyczacych zdrowia
ani innych danych osobowych osoéb trzecich, w szczegdlnosci klientek, ujawnionych bez podstawy
prawne;.

5. Udzielenie licencji oraz zgdéd i upowaznien, o ktérych mowa w niniejszym paragrafie, nastepuje
nieodptatnie. W razie wystgpienia przez osobe trzecig z roszczeniami wobec Organizatora w zwigzku
z korzystaniem z Utworu w zakresie udzielonej licencji, Uczestnik zobowigzuje sie zaspokoi¢ uzasadnione
roszczenia oraz zwolni¢ Organizatora z odpowiedzialnos$ci i naprawi¢ poniesiong przez niego szkode.

8§ 10. Postanowienia koncowe

1. Regulamin dostepny jest na Stronie Konkursu.

2. Organizatorowi przystuguje prawo wykluczenia Uczestnika z Konkursu w przypadku naruszenia przez
niego postanowieh Regulaminu lub przepiséw prawa, a w szczegoélnosci, gdy Uczestnik:

2.1. naruszyt postanowienia Regulaminu lub warunki uczestnictwa,

2.2. opublikowat tresci niezgodne z prawem, naruszajgce prawa osob trzecich lub dobre obyczaje,

2.3. wprowadzit Organizatora w btgd albo podat nieprawdziwe dane,

2.4. stosowat nieuczciwe praktyki majgce na celu uzyskanie nienaleznej przewagi w Konkursie,
w szczegolnosci zakup polubien, obserwujgcych lub komentarzy oraz sztuczne generowanie
zaangazowania lub zasiegu,

2.5. dopuscit sie naduzy¢ w systemie polecen (referral), w szczegolnosci dokonywat polecen pozornych
lub z wykorzystaniem fikcyjnych albo wtasnych numeréw NIP;

2.6. dziatat w sposéb naruszajgcy zasady uczciwej konkurencji miedzy Uczestnikami lub renome
Organizatora.

3. Organizator jest uprawniony do anulowania punktéw uzyskanych przez Uczestnika w sposdb sprzeczny z
Regulaminem, a takze do anulowania punktéw oraz wykluczenia Uczestnika w przypadku zwrotu,
anulowania lub odstgpienia od Zamowienia Kwalifikujgcego, na podstawie ktérego Uczestnik uzyskat
uprawnienia w Konkursie.

4. Wykluczenie Uczestnika moze nastgpi¢ na kazdym etapie Konkursu. Wykluczenie jest rownoznaczne z
utratg prawa do udziatu w Konkursie oraz prawa do nagrody. Jezeli wykluczenie nastgpito po wydaniu
nagrody, a do uzyskania prawa do niej doszto wskutek okolicznosci, o ktérych mowa w ust. 2 powyzej,
Organizatorowi przystuguje prawo zgdania zwrotu nagrody lub jej rownowartosci.

5. Decyzje o wykluczeniu podejmuje Organizator, informujgc o niej Uczestnika wraz z podaniem przyczyny,
za posrednictwem danych kontaktowych przypisanych do konta Uczestnika w Sklepie Organizatora lub
wiadomosci na profilu @kerpro. Uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia reklamacji od decyzji
o wykluczeniu, na zasadach okreslonych w § 7 Regulaminu.

6. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany Regulaminu w Okresie Trwania Konkursu wytgcznie z waznych
przyczyn, w szczegolnosci w przypadku koniecznosci usuniecia oczywistych omytek, doprecyzowania
niejasnosci, przeciwdziatania naduzyciom, zapewnienia prawidiowego i bezpiecznego przebiegu
Konkursu, zmiany przepiséw prawa lub wystgpienia okolicznosci technicznych albo organizacyjnych
niezaleznych od Organizatora. Zmiana Regulaminu nie moze narusza¢ praw nabytych Uczestnikéw ani
pogarszaé warunkéw uczestnictwa w Konkursie w zakresie czynnosci dokonanych przed wejsciem w zycie
zmiany.

7. W przypadku zmiany Regulaminu, jego doreczenie Uczestnikowi odbywa¢ sie bedzie poprzez
umieszczenie nowej tresci na Stronie Konkursu.

8. Wszelkie zmiany Regulaminu wchodzg w zycie w terminie 7 dni od dnia opublikowania na Stronie
Konkursu.

9. Wszelkie dodatkowe informacje o Konkursie mozna uzyskac, wysylajgc wiadomos¢é e-mail na adres:
marketing@kerpro.pl lub telefonicznie: 22 354 63 32 (pon.—pt., 8:00-16:00).



10. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem majg zastosowanie odpowiednie przepisy obowigzujgcego
prawa, w tym Kodeksu cywilnego.

11. Regulamin wchodzi w zycie w dniu rozpoczecia Konkursu, tj. w dniu 6 lipca 2026 roku.

I am Pro. And I care.



